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1.

Bakgrund

Handelsmarginalen inom parti- och detaljhandeln utgér cirka 10 procent av
Sveriges bruttonationalprodukt (BNP), och 16 procent av den totala
tjansteproduktion. Produktionsvérdet inom parti- och detaljhandeln &r lika med
de handelsmarginaler som tas ut pa de varor som kops for vidareforsaljning.
Foradlingsvardet i sin tur ar lika med produktionsvérdet minskat med vérdet av
de varor och tjanster som forbrukats i produktionen.

Det har lange saknats direkt information om handelsmarginaler inom parti- och
detaljhandeln. Sadan information skulle vésentligt forbattra underlaget for
berdkningarna av Sveriges BNP. P4 SCB drivs for narvarande ett projekt for
priméarstatistik gallande handelsmarginaler inom parti- och detaljhandel.
Insamling av handelsmarginaler har pabdrjats och ett forsta resultat presenteras
under varen 2008. Om undersokningen faller val ut planeras insamlingen att
goras intermittent. For berékning av produktionsvérden i fasta priser behovs
emellertid ett prisindex avseende de tjanster som handeln tillhandahaller. Idag
anvands varuprisindex for fastprisberdkningen trots att dessa index egentligen
inte alls ar relevanta for andamalet.

Foreliggande forstudie som syftar till att utréna forutsattningarna for att utveckla
relevanta prisindex for produktionsvardet inom parti- och detaljhandeln.

1.1 Definition av handelsmarginalen
Enligt Europeiska nationalrdkenskaperna systemet (ENS) avsnitt 3.6 definieras
en handelsmarginal enligt féljande:

"En handelsmarginal &r skillnaden mellan det faktiska eller asatta priset pa en
vara inkopt for vidareforsaljning och det pris, som skulle fa betalas av séljaren
for att teranskaffa varan vid den tid den forséljs eller pa annat satt avyttras.”



Statistiska centralbyran
Statistics Sweden

2. Parti- och detaljhandeln

Parti- och detaljhandeln® utgérs enligt Svensk Naringsgrensindelning (SNI) av
foljande huvudgrupper; Handel med och service av motorfordon; Parti- och
agenturhandel utom med motorfordon, Detaljhandel utom med motorfordon;
reparation av hushallsartiklar och personliga artiklar. (Se tabell 2.1 foér en mer
detaljerad beskrivning).

50 Handel med och service av motorfordon; detaljhandel med drivmedel

Omfattar: handel med nya och begagnade motorfordon, husvagnar, slapfordon och pahdngsvagnar service av
motorfordon, husvagnar, slapfordon och p&hangsvagnar

Omfattar inte: biluthyrning, jfr 71100. Uthyrning av andra landtransportmedel, jfr 71210

51 Parti- och agenturhandel utom med motorfordon

Omfattar: aterforsaljning (férséljning utan bearbetning) av nya och begagnade varor till detaljister, industriella,
affarsmassiga, institutionella eller yrkesmassiga anvandare, eller till andra grossister (adven pa internet).
Agentverksamhet genom kop av varor for, eller forsaljning av varor till sddana personer eller foretag. Verksamhet
som utbvas av grossister, industridistributorer, exportdrer, importorer, kooperativa inkdpsféreningar, méklare av
handelsvaror, kommissiondrer, inkdpscentraler, inkdpare och kooperativa foéreningar (saluféring av
jordbruksprodukter)

Omfattar aven: till partihandeln vanligen hérande hantering sdsom:

- sammanféring, sortering och klassificering av varor i stora partier, "break-bulk"-last, ompackning och
buteljering

- omfdrdelning i mindre partier for t.ex. lakemedel, lagring, lossning, kylning och frysning, leverans och
installation av varor for egen rékning

-forpackning av varor i fast form och buteljering av vatskor och gaser, inkl. blandning och filtrering for egen
rékning

-enklare installationer

52 Detaljhandel utom med motorfordon; reparation av hushallsartiklar och personliga artiklar

Omfattar: &terforsaljning (utan bearbetning) av nya och begagnade varor till enskilda personer och hushall
genom butiker, stormarknader, varuhus, postorderforetag, torghandel, gatuférséljare, kooperativ etc.

Omfattar dven: reparation och installation av hushalls- och personliga varor, oavsett om den sker i samband med
detaljhandel eller som specialiserad verksamhet (jfr 527)

detaljhandel genom agentur, d.v.s. forsaljning till privatpersoner och hushall i form av auktions- eller
provisionshandel

Omfattar inte: forsaljning av motorfordon, motorcyklar och delar samt bransle hartill, jfr 50 férsaljning av mat
och dryck for fortaring pa platsen, jfr 55300, 55510 uthyrning av varor for personligt eller hushallsbruk, jfr 7140

Tabell 2.1 Enligt svensknringsgensindelning, SNI, 2002 bestér branschen parti- och detaljhandeln av féretag inom SNI
50-52.

Handeln tillhor de sa kallade distributionstjansterna vars viktigaste funktion &r att
tillhandahalla en vara for konsumtion. Distributionsledet som gor det mojligt for en
konsument att na varan bestdr av minst fyra funktioner; producent/tillverkare,
grossist, detaljist och slutligen konsument. En viktig orsak till varfér mellanleden
behovs ar dess formaga att kommersialisera produkter och mojligheten att séanka
transaktionskostnader som uppstar nar producentens varor skall nd fram till
slutkonsumenter. Transaktionskostnader uppstar nar parter ska finna varandra,
kommunicera och i évrigt utbyta information. Av de moment som ger upphov till

! Aven benamnt Handeln
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transaktionskostnader kan flertalet hanforas till den process som avser
distributionen av varor. Kostnaderna for foretagen bestar i att det tar tid och resurser
att genomfora transaktioner, vilka dessutom &r forknippade med risk och osakerhet.
Dessa funktioner &r centrala for att varan ska kunna distribueras mellan producent
och konsument. Respektive led innefattar en rad viktiga funktioner som mojliggor
en val fungerande handel och distribution. Nagra av de funktioner som handeln
utvecklat till att bli centrala i distributionsledet ar lagerhallning, transporter,
administration och sortimentssammansattning. Pa senare tid har en forandring
kunnat skonjas inom branschen vilken kan forklaras av en omfattande
teknikutveckling och en allt stérre internationalisering. Mot bakgrund av detta har
den traditionella detaljist- och partihandelsfunktionen varit utsatt for ett starkt
fdrazndringstryck som paverkat foretagens inkop, forséljning, organisationsstruktur
etc.

Under de senaste aren har produktiviteten inom handeln okat. Handeln som bransch
omsatte under ar 2006 mer an 1 900 mdr SEK i handelsverksamheten i Sverige och
sysselsatte nara 500 000 personer.

SNI Antal foretag Antal anstéllda | Nettoomséattning, mnkr | Foradlingsvarde, mnkr

50 21033 69 262 344 332 37834

51 45 616 182 797 1070548 135 387

52 59 032 192 262 513131 89913
TOTALT 125 681 444 321 1928011 263 134

Tabell 2.2 Uppgifterna i tabellen kommer ifran Foretagens ekonomi och ar preliminara for 2006.

2.1 Handelsmarginal inom Parti- och detaljhandeln

Ett grundldggande begrepp i nationalrdkenskapernas produktionsberdkningar &r
foréadlingsvéardet. Detta berdknas for néaringslivet som skillnaden mellan
bruttoproduktionsvardet och insatsforbrukningen. | de flesta branscher mats
bruttoproduktionen utifran uppgifter om forsaljning eller omséattning, men i vissa
branscher ar produktionen definierad pa annat satt. Forséljningsvardet inom handeln
innehaller framst varuvérdet pa de salda produkterna och &ar darmed inte nagot
lampligt matt pa den produktion som utfors. Produktionsvéirdet inom
nationalrdkenskaperna skall mata vérdet av den tjanst som utfors i handeln och
definieras som forsaljningsvardet (exkl moms) minus inkdpsvardet av de salda
varorna, dvs. handelsmarginalen. Handelsmarginaler skall récka till att tdcka alla
kostnader for att driva verksamheten (betala I6ner, lokaler, att ge utdelning till
agarna, till investeringar for att t ex utfka verksamheten, tdcka kassations- och
stoldrisker m.m.).’

2 M. Cronholm och A. Hedlund (2006) s 4-7
% V. Norrman (2006) s 25- 28



Statistiska centralbyran
Statistics Sweden

Exempel pa aktiviteter (eller tjanster) som handelsmarginalen inom parti- och
detaljhandeln kan anses vara ersattning for ar:

- Tillgdnglighet genom transport av varor till en butik i viss lage
- Produktpresentationer

- Fonsterskyltning

- Utdelning av prover

- Andamalsenlig och stimulerande shoppingmiljo

- Produktinformation och radgivning rérande produktval

- Betalningstjénster

- Transporter

For dessa tjanster finns det inga explicita priser, utan ”priserna” for de enskilda
aktiviteterna utgor tillsammans séljarens handelsmarginal for de salda varorna.

3. Nationalrakenskaperna krav pa prisindex

For fastprisberékning av nationalrdkenskaperna rekommenderas att produktion
och insatsforbrukning deflateras var for sig med godkanda, kvalitetsjusterade
prisindex. Detta innebér att indexen enbart skall spegla forandringar som gar att
hénfora till prisforandringar medan foérandringar som har med kvantitet, kvalitet
eller sammansattningen av varan/tjansten inte skall paverka index. Foljs dessa
rekommendationer betraktas indexet som en A-metod for fastprisberdkning.
Eurostat har tagit fram en handbok som identifierar A-, B- och C-metoder for
fastprisberakningar avseende varor och tjanster i nationalrdkenskaperna. Fran
och med ar 2006 far inga C metoder anvandas inom landernas
nationalrakenskaper om inte dispens beviljats. *

3.1 Deflatering av handelsmargianlen for parti- och detaljhandeln

De principer som fastprishandboken fastslar for deflatering av
handelsmarginalen &r foljande:

SNI 50 - Handel med och service av motorfordon; detaljhandel med drivmedel.
Denna grupp bestar av féljande tva typer av produkter: Produktion av tjanster for
underhall och reparation av motorfordon och motorcyklar samt produktion av
handelsmarginaler i samband med handel med motorfordon och drivmedel.

For handel med motorfordon och drivmedel kan producentprisindex finnas
tillgangliga och da utgor dessa A-metoden. Om dessa inte finns tillgangliga kan
produkterna deflateras med KPI som justeras for eventuella skatter och
subventioner, vilket ar en B-metod, eftersom foretagens utgifter kanske inte
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tacks 1 tillracklig utstrackning. Vid deflateringen av handelsmarginaler skall
samma tillvagagangssitt tillampas som for partihandel, vilket beskrivs nedan.

Produktionen inom SNI 50 Parti- och agenturhandel utom med motorfordon
bestar huvudsakligen av partihandelsmarginaler. Féljande regler kan anges for
produktion av handelsmarginaler:

A-metod: for produktion av handelsmarginaler & en metod som omfattar
kvalitetsforandringar i tjansterna. Detta kan astadkommas genom att
naringsidkarnas forsaljning och inkop deflateras var for sig och da hansyn skall
tas till lagerforéandringar. I detta fall krdvs prisindex av mycket hdg kvalitet.

B-metod: Antagandet att handelsmarginalernas volym féljer omsattnings-
volymen kan tillampas som B-metod. Detta forutsatter att andelen
handelsmarginaler ar konstant i fasta priser. Det enklaste séttet att gora detta ar
att skriva fram totalmarginalen med ett volymindex for omséttning. Ett
volymindex for omsattning kan tas fram genom att omsattningen deflateras med
ett omsattningsprisindex. En forbattring av denna enkla metod kan uppnas
genom att detaljerade produktuppgifter tillfors, helst genom att
handelsmarginaler i fasta priser beraknas inom ramen for detaljerade tillgangs-
och anvandningstabeller. Da kan handelsmarginalens andel av en viss
transaktion berdknad for ett visst basar appliceras pa transaktionsvolymen for
innevarande ar. Pa sa satt vaxer marginalvolymen i samma omfattning som
varuflodets volym.

En vtterligare forbattring av detta tillvagagangssatt ar att forandringar i
distributionsvédgar  beaktas. Det skulle innebdra att vissa av
kvalitetsforandringarna i utbytet av  handelstjanster — omfattas av
volymkomponenten. Sddana metoder skall betraktas som B-metoder, eftersom
det inte gar att ta hansyn till kvalitetsforandringar inom handeln.

C-metoder: Alla andra metoder som exempelvis direkt deflatering av
produktion av handelsmarginal med ett omséttningsprisindex.

Samma regler som beskrivits ovan géller for detaljhandelns marginaler. En
fordel &r att det har kan finnas ett bra prisindex for detaljhandelns omsattning,
namligen KPI. For att ta fram ett volymindex for detaljhandelns omséttning av
en viss produkt kan motsvarande produktgrupp i KPI anvdndas som deflator.
Aven nar det galler produktion av reparationer av hushéllsartiklar och personlig
artiklar kan KPI anvédndas. Eftersom foretagen bara har mindre utgifter i
samband med dessa tjanster lampar sig KPI val och kan betraktas som A-metod.
Flera olika produktergrupper i KPI maste dock anvéandas eftersom det &r manga
olika produkter som ingar har. Deflatering maste goras pa en detaljerad niva for
att de berdrda produktgrupper i KPI skall kunna anvéandas.
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3.2 Deflatering av handelsmarginalen for parti- och detaljhandeln i
Sverige

Sverige, liksom de flesta andra lander inom EU, anvander en B-metod vid
deflatering av varuhandeln handelsmarginalen och antar darmed att
handelsmarginalernas volym foljer omséttningsvolymen. Handelsmarginal som
produktion inom parti- och detaljhandel kommer fram residualt som totalt
berdknad handelsmarginal minus handelsmarginaler producerade och redovisade
inom andra branscher. Det gors ingen uppdelning pa parti- och detaljhandel i de
svenska nationalrakenskaperna.®

Metoden som anvénds &r, enligt fastprishandboken, godkdnd men knappast
tillfredstéllande. 1 dagsléget finns inte primarstatistik over handelsmarginaler for
olika produkter eller i olika handelsbranscher, utan berakningen baseras pa éldre
information som ”skrivs fram” fran ar till ar. Under tidigt 80-tal gjorde
davarande Statens Pris- och Kartellndamnd undersokningar om marginaler i olika
branscher. Vid de arliga berdkningarna darefter har samma marginalsats som
narmast foregaende ar appliceras i lépande priser. | samband med de arliga
avstdmningarna, och vid enstaka tillfallen med anvéndande av ad hoc-
information, justeras marginalsatsen baserat pa expertbedémningar och analys av
forandringar i varusammanséttningen. °

Pa branschniva gors for tjanstenaringarna utanfor handeln en direkt deflatering
av handelsmarginalerna. Nagot producentprisindex att anvanda som deflator for
handelsmarginaler finns inte i Sverige och marginalen deflateras med ett
prisindex avseende den typ av varor som handlas. Detta innebdr i basta fall
KPI/PPI for en eller flera produkter vilket, enligt fastprishandboken, skulle
innebédr en C-metod. Vidare anvands i manga fall KPI/TPI/Ioneindex for den
dominerande tjansteprodukten i respektive bransch vilket i realiteten innebéra
nagot som &r &n en C-metod. FOr energivaror fastprisberdknas marginalerna
genom framskrivning av foregaende ars marginaler i lépandepriser med
utvecklingen for de totala leveranserna i volym. ’

3.3 Internationellt

Det ar fa lander som producerar producentprisindex for handelsmarginalen inom
parti- och detaljhandeln. Framforallt ar det USA, Bureau of Labour Statistics
(BLS), som manatligen producerar och publicerar sadana index. De tacker idag
USA:s samtliga detaljhandelns delbranscher enligt NAICS (North American
Industrial Classification System). Indexet ar unikt i sitt slag med anvéndningen
av den marginalprismetodologi som beskrivs nedan.

Detaljhandelns pris for utford produktion berédknas som en specifik varas
forséljningspris minus varans anskaffningspris vid senaste leverans (alla rabatter

5 SOU 2002:118
® ibid.
7 3. Nasman
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och bidrag franrdknade). De prisuppgifter som samlas in &r inkopspriser och
forséljningspriser for ett urval av marginalen - skillnaden mellan ink6ps- och
forséljningspriser - for varorna i urvalet &r specifika varianter av t.ex. flingor,
kaffe, djuptfryst mat eller liknande. Forandringar av tankta att ge ett matt pa
prisforandringen 1 detaljhandelns produktion, givet att kvantiteten av
detaljhandelnstjanster &r konstant.® Ett centralt inslag i metoden &r darfor de
kompletterande kvalitetsdata om den specifika handelsplatsen som samlas in.
Aven om de liamnade specifikationerna av distributionstjanster inte ar nagra
exakta matt pa kvaliteten, sa ligger de till grund for en skattning av vérdet av
olika karaktéristika hos forsaljningsstéllet. Regressionsmodellen som anvénds
innehaller oberoende variabler som forséljningsstallets totala yta, forsaljningsyta,
antalet kassaapparater som skannar varor, aldern pa skannarnas mjukvara, antal
lagerhallna enheter, antal anstdllda (omraknade till heltidsekvivalent), typ av
affar och dess geografiska lage, Oppettider, den totala forsaljningsvolymen,
tidpunkt for den senaste renovering av forsaljningsstallet m m. Om
karakteristiken av en specifik butik andras, maste alla de prismatta posterna
kvalitetsjusteras for forandringen i distributionstjanstens kvalitet som kan
hanforas till den férandrade karakteristiken.®

Vidare har Australian Bureau of Statistics (ABS) sedan ar 2002 utvecklat ett
experimentellt prisindex for handelsmarginalen dock endast for nagra fa varor
men avsikten &r att utveckla detta vidare s& att det tacker alla produktgrupper.™®

4. Tankbara tillvagagangssatt for deflatering av handelsmarginalen
avseende parti- och detaljhandeln i Sverige

Enligt fastprishandboken & den mest anvanda metoden att lata
volymutvecklingen for marginalerna folja utvecklingen for forséljningsvolymen
(brutto) med ett implicit antagande om oférandrad kvalitet. For forséljningen
(brutto) slar handboken fast att fastprisberdknig skall goras med KPI for
detaljhandel och med ett partiprisindex for partihandel under forutséttning att det
senare indexet avser forsaljningspriset inom partihandeln och inte inkdpspriset
(1)1ch att som proxy kan anvéndas en produktspecifik kombination av PPI och KPI.

4.1 Skillnad i inkdps- och forsaljningspris

En metod som i teorin skulle kunna vara anvandbar ar att anvénda skillnaden i
fastprisberédknade inkdps- och forsaljningsvarden fastprisberdknade, vilket ger
samma resultat som om man dubbeldeflaterar bruttovdrden for intékter och
kostnader.  Estimaten kan emellertid bli  mycket felaktiga om

® R Swick et al. (2006) s 36-42
° V. Norrman (2006) s 25- 28
935, Linacre (2007) s 5-9

1 2223/96
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handelsmarginalerna & sma och prisindexarna inte &r konsistenta eller av hdg
kvalitet. Dessutom kravs ett partihandelsprisindex eller liknande bade for
partihandelns forsaljning och inkdp och &ven separata indexar for detaljhandens
inkop fran andra kallor &n partihandeln for att kunna fastprisberakna parti- och
detaljhandelsmarginaler var for sig. Inte nagot av dessa villkor ar i allméanhet
uppfyllda hos SCB. Nar det galler KPI konstateras att ett flode av kunder till/fran
butiker med storre respektive lagre servicegrad inte fangas upp vid matningarna,
utan effekten pa KPI ar noll, eftersom KPI mater kvaliteten pa produkten inte
tjansten att tillhandah&lla densamma.*?

4.2 Framskrivning av omsattning

Under vissa forutsattningar kan anvandandet av framskrivning med omsattning
leda till jamforbara resultat landerna emellan. Att det inte i praktiken &r sa beror
pa landernas varierande kvalitet i KPI. Eftersom KPI skall anvandas som deflator
justerat for férdndringar i produktskatter och subventioner. Det bésta KPI, dvs.
kvalitetsjusterat KPI, visar sig vara en problematisk deflator i de fall handelns
omsattning tas som proxy for produktion i handeln. Kvalitetsjusteringar for
vissa varor t ex datorer och andra elektronikvaror kan utgOra ett speciellt
problem for tolkningen av handelns volymutveckling. Trots allt &r de varor som
séljs inte producerade av handeln och d&rfor &r kvalitetsjusteringar av varorna
inte relevanta for pris/volym pd handelsmarginalerna.’®* Om till exempel
detaljhandlaren séljer en ny och forbattrad kaffemaskin, kan detaljhandlarens
produktion antingen andras eller ocksa inte andras. Detta ar oberoende av
inkOpspriset for den nya kaffemaskinen eftersom det som skall métas &r tjansten
att tillhandahalla en kaffemaskin for forsaljning och inte sjélva kaffemaskinen. *

4.3 Framskrivning med forsaljningsvolym

En metod som liknar den som idag anvands &r framskrivning med
forsaljningsvolym men att denna &r rensad fran affarstransaktioner. Prisindexen
maste rensas fran kvalitetsjusteringar av sjalva produkten eftersom tjansten inte
paverkas namnvart av att varornas kvalitet andras. Implicit innebar metoden ett
antagande om att marginalsatsen i fasta priser ar oférandrad. Om berékningarna i
I6pande priser baseras pa en fast marginalsats fran ett ar till ett annat ger
metoden samma resultat som om man skulle gora en direkt deflatering av
marginalen.™

BLS har gjort jamforelser mellan utveckling baserad pa fastprisberaknade
inkOps- och forséaljningspriser respektive framskrivning med forsaljningsvolym
med vissa forenklingar och antaganden och kommit fram till att man i vissa fall
far mycket olika tillvaxttakt: Bristen pa (konsistenta) prisindexar har medfort att

12 Syen Nasman
B ibid.
V. Norrman (2006) s 25- 28
B ibid.
10
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framskrivning med hjélp av forsaljningsvolymen &r den klart dominerande
metoden, antagligen utan att ngon justering for kvalitetsférandringar gors. *°

4.4 Mata kvalitetsegenskaper direkt

Rent teoretiskt kan vissa kvalitetsegenskaper métas direkt. Exempelvis skulle en
insamling av kvalitetsegenkspaer kunna ske pa plats genom att ha observatorer i
butikerna, t ex SCB:s intervjuare skulle kunna notera hur langa kéerna vid
kassorna &r, om prismérkningen &r latt att tolka och &ven testa personalens
kunskaper och beredvillighet att hjalpa till. Tyvarr skulle det bli ganska kostsamt
och dessutom gar det inte att klara partihandeln pa detta satt, utan da kravs att
kunderna i stallet letas upp. Det ar svart att hitta nagot annat an forséljnings-
villkoren, Oppettider, mgjlighet att handla pa internet, mojlighet att
telefonbestdlla och fa hemsandning ordnad, tillgangliga parkeringsytor,
certifiering och antal produkter butiken. Givetvis finns det andra icke métbara
faktorer men dessa torde racka som proxy pa kvaliteten pa handelstjansten.
Varuanknutna kvalitetsfaktorer ar svart att tanka sig att man skulle kunna méta
éver huvud taget. T ex gar det inte att mata huruvida kvaliteten att tillhandahalla
applen skiljer sig frn paronen i samma butik. *’

6 M P. Timmer et al, (2005) s 36
175, Nasman
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6. SLUTSATSER OCH REKOMMENDATIONER

Svensk parti- och detaljhandel omsétter betydande belopp och dess andel av
BNP vaxer stadigt. Branschens viktigaste syfte &r att tillhanda hélla en vara for
konsumtion. Den huvudsakliga produktionen inom branschen & provisionen
(handelsmarginalen) fér denna nbdvandiga marknadsfunktion.

Primarstatistik for parti- och detajhandelsmarginaden har lange stétt pa
nationalrakenskapernas onskelista. Under hosten 2007 paborjades insamlingen
av denna dstatistik For fastprisberdkning & aven ett producentprisindex for
handeln 6nskvart. Prisférandringar for handelsmarginalen ger viktig information
for naringslivet, da handelsmarginaler ar en vasentlig indikator pa effektivitet.
Goda exempel pa av Eurostat tillfredstallande metoder for fastprisberdakning av
handelsmarginalen avseende parti- och detaljhandeln finns internationellt. Dock
finns inte ndgon sadan metod realiserad hos nagon statistikbyra inom EU.

Sammantaget géller for de metoder som avser att anvénda skillnad i inkdps- och
forséljningsvarden i fasta priser, omséattnings- eller forséljningsvolym for
fastprisberdkning av  handelsmarginalen, att  kvalitetsfordndringar i
handelsmarginalen inte fangas upp. Hansyn maste tas till andelen parti-
respektive detaljhandel i hela distributionskedjan fér produkten eftersom allt inte
nodvandigtvis kops genom handeln. Matningarna bor vidare skilja pa olika
forsaljningskanaler och kvalitetsjusteringar baseras pa kvalitativa indikatorer. Att
samla in dessa indikatorer kan innebéra en betydande uppgiftslamnarbdrda men
for vissa delbranscher finns dessa uppgifter tamligen latt tillgangliga. Utifran de
insamlade  kvalitetsindikatorerna  torde  en  korrigeringsfaktor ~ for
kvalitetsforandringar i handelstjansterna kunna konstrueras.

For att ga vidare med utvecklingen av producentprisindex for handelsmarginalen
inom parti- och detaljhandeln rekommenderas i ett nasta steg att resultaten fran
insamlingen av primarstatistik avseende handelsmarginalen analyseras i nara
samrad med nationalrakenskaperna. Detta med avsikten att skapa en
prioriteringsordning med hanseende pa vilka produkter/branscher som bidrar
mest till handelsmarginalen inom parti- och detaljhandeln. Darefter bor arbetet
med att i mindre skala vidare undersdka bransch/produktspecifika metoder for att
berdkna  producentprisindex  for ndgon/nagra av  de  prioriterade
branscherna/produkterna, med  hénsyn  tagen till  kostnad  och
uppgiftslamnarborda. Vidare rader det, enligt branschforetradare, en stor
osakerhet att lamna uppgifter om handelsmarginler vilken maste Gverbryggas.
Detta kan formodligen goras genom att anamma det framgangrika
tillvagagangsatt som anvandts under utvecklingen av olika Tjansteprisindex,
med tata kontakater, besok och férankring hos uppgiftslamnare och
branschorganisationer.

Fattas beslut om att producentprisindex for handelsmarginalen inom parti- och
detaljhandeln skall utvecklas bor denna utveckling aga rum i mycket nara samrad
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med nationalrakenskaperna. Detta for att de index som berdknas skall vara
anpassade till nationalrdkenskapssystemet, vad géller kvartalsberakningar saval
som arsberakningar.
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